Clarke, Modet & C°

FUNDADA EN 1879

Proteccidon de la innovacion en el sector de la
luminacion
José Luis Sagarduy. Director de Desarrollo de Negoci
Barcelona, 20 Mayo 2009

Lideres de Propiedad Industrial e Intelectual en Paises de habla hispana y portuguesa




Referido por Tamsen Valoir. Revista sme OMPI Ener@920 © Clarke, Modet & Co. 2009



CASO: Pyme condenada por fabricar una

pieza encargada por una gigante
automovil stico. sta Itima no ten a los

derechos .
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« CASO: Empresa sector herramienta
Inventa nuevo procedimiento. Sus
competidores dicen que es imposible. Lo
presenta en feria con un v deo explicativo
de ¢ mo s era posible. Lo era. Tanto que
le copiaron porgue no lo hab a protegido
previamente.
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« CASO: Empresa TIC que desarroll
sistema de identificaci n por

radiofrecuencia que supera las dificultades
habituales.

Instalaci n piloto experimental = Divulgacl n
previa que impide la patente.

La misma empresa cometi error similar
semanas antes.
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CASO. Empresa farmac utica demandada
por antiguo empleado por la elaboraci n
de un vadem cum. Pide 1% facturaci n

ltimos siete a 0s.
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CASO: Empresa de armamento paga alta
cantidad por una tecnolog a en un
complejo contrato. La tecnolog a era de

libre uso por caducidad de la patente.
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CASO: Empresa de material quir rgico
guiere registrar sus marcas despu s de
anunciar a bombo y platillo los pa ses
donde se iba a extender

(Se le adelantaron)
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CASO: Pyme condenada a pagar 341.800

por piratear programa industrial de

autocad (+ 6 meses de prisi n al gerente)
Noticia del 06/10/06
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« CASO: Peque afarmac utica patenta
nuevo producto. Otra farmac utica le pide
una licencia y paga muy bien por ella. La
pegue a, con ese dinero, se convierte en
puntera desarrollando nuevas
Investigaciones.
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INNOVAR PARA SOBREVIVIR

PROTEGER PARA COMPETIR

GESTIONAR PARA LIDERAR
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Innovacion. The Wealth of Nations. Fundacion Bankinpe23. 2007
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Creaci ny modificaci n de un producto y su introducci n en el
mercado 5 (RAE)

elnnovaci n es la explotaci n exitosa de nuevas ideas5 (MCC)

"La innovaci n es la introducci n de nuevos productos y servicios,

nuevos procesos, nuevas fuentes de abastecimiento y cambios en
la organizaci n industrial, de manera contin a, y orientados al
cliente, consumidor o usuario" . (J.A. Schumpeter)

6Una idea transformada en algo vendido o usado”. (Andr Piatier)

eDiferenciaci n positiva gue se traduce en una ventaja competitiva en
el mercado 5(BAI)
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Una innovaci n es la introducci n de un
nuevo, o significativamente mejorado,

producto (bien o servicio), proceso ,
m todo de comercializaci n om todo

organizativo , en las pr7cticas internas de
la empresa, la organizaci n del lugar de
trabajo o de las relaciones exteriores.

Manual de Oslo, OCDE, 38 Edici n (Julio 2005)
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AMPLIACI N DE LA UNI N EUROPEA

Hora de trabajo en Europa del Este= 3,98 9
ora de trabajo en Espa a* =18,60 9
Hora de trabajo en Catalu a* = 20,01 9

o
e
|

(Fuente: IW Argumente, Instituto de la Econom a Alemana de Colonia. Septiembre 2005)
* 6 : Instituto Nacional de Estad stica 2008. Referido al 4: trimestre 2008.
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EL BANCO DE ESPANA RECLAMA UN DECIDIDO IMPULSO
A “LAS TECNOLOGIAS MAS
INNOVADORAS Y APROVECHAR LAS VENTAJAS COMPETITIVAS
DERIVADAS DE LA DIFERENCIACION DE LOS PRODUCTOS
A TRAVES DE LAS MARCAS Y DE LAS MEJORAS DEL DISENO Y
LA CALIDAD".

7

BANCO DE ESPANA. INFORME SOBRE LA AMPLIACION DE U.E. (EL CORREO, 18/04/03)
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ISRAEL 4,71

SUECIA 3,82
JAPON 3,15
EE.UU. 2,71
ALEMANIA 2.43
FRANCIA 2,12

REINO UNIDO 2,07
EUROPA (27) 1,83

ESPANA 1,27*

Fuente: D.G. Research Eurostat 2007. p. 53 Publit@48/2008

* Nota de prensa INE 2 Dic. 2008) © Clarke. Modet & Co. 2009
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o EE.UU/IIIII 741

 ALEMANIA/III  ....582
« REINO UNIDO/ ./ ..290
« FRANCIA/III ....238

 IRLANDA/ /Il ] ..199
« ESLOVENIA/IIl  ..144
o ESPA+A/II . (8

Poca capacidad de convertir el conocimiento ereagu

Fuente: OMPI World Patent report 2008. OMPI. © Clarke, Modet & Co. 2009
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FuenteEuropean Innovation Scoreboa2®08. Enero. 2009. P. 3 © Clarke, Modet & Co. 2009
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69,3 %

63,9 %

63,8 %

55,9 %~

* INE. Resultados provisionales 2007. Nota prenfac2 2008 © Clarke, Modet & Co. 2009



Exportaciones productos alta
tecnologia sobre el total de exportaciones
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Fuente: Informe Fundacion Cotec 2008. p. 64 © Clarke, Modet & Co. 2009
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38.408
217.256
10.145

9.320

3.854

3.624
2.830

2.233
2.068

1.761 Fuente:
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Nathan Rosenberg. Prof, Univ. Stanford.
EL PAIS 08/05/2005

“ESPANA VA A SUFRIR MUCHO SI NO
EMPIEZA A INNOVAR”

“USTEDES VAN A SUFRIR”
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“NUESTRO TEJIDO INDUSTRIAL NO APROVECHA
SUFICIENTEMENTE EL CONOCIMINETO GENERADO
POR NUESTRO SISTEMA DE [+D+i”

Fuente: Programa Ingenio 2010

DICHO DE OTRA FORMA:

INNOVAMOS, PERO NO
PROTEGEMOS



SI INNOVAMOS PERO NO
PROTEGEMOS

DESECHAMOS TALENTO Y VALOR
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ESCASA CAPACIDAD PARA
TRANSFORMAR
CONOCIMIENTO EN RIQUEZA
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ES PRECISO ANADIR
VALOR A LAS
INNOVACIONES
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Vijay Govindarajan y Chris Trimble. Lograr un conougento innovador
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“Sl esta empresa tuviera que dividirse, yo
me quedaria encantado con las marcas,
los nombres registrados y el fondo de
comercio, y usted podria llevarse los
ladrillos y el cemento y toda la chatarra
gue nos rodea” (Lee laccoca)
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FINALIDAD DE LA EMPRESA mmm) GENERACION DE VALOR

RELEVANCIA — POLITICA DE GESTION DE ACTIVOS
EMPRESARIALES
EVOLUCION DE LA IMPORTANCIA ACTIVO
DE LOS ACTIVOS INTANGIBLES EDIFICIOS
DE PROPIEDAD INDUSTRIAL E TANGIBEE 1. maquinaria

INTELECTUAL o

- MODELOS DE UTILIDAD

12 - KNOW -HOW- SECRETOS

COMERCIALES
- DISENOS INDUSTRIALES
o TANGIBLES
B INTANGIBLES - MARCAS
- NOMBRES COMERCIALES
- NOMBRES DE DOMINIO
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INICIO SISTEMA PROTECCION === REVOLUCION
INDUSTRIAL
(Douglas North. Premio Nobel de Economia 1993)

RELACION DEMOSTRADA ENTRE PROTECCION Y
DESARROLLO ECONOMICO.

DESARROLLAR CONCIENCIA DE PROTECCION
21 % PIB USA = INGRESOS POR DERECHQS,RE Rl & co. 2000
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“Soy madre y quiero que mis hijos trabajen un di&spana, y
no lo podran hacer en temas manuales o industpalegie
todo eso se va a ir al sudeste asiatico. Entolcgsie habra
sera intangible: propiedad intelectual, innovaciory demas.
Si no tenemos una sociedad gue mande a las empieesado
el mundo elmensaje de que aqui se protege la propiedad
Intelectual, las firmas de innovacion se iran a otro sitio, a
Suiza, a Suecia, y nos quedaremos en tierra de,madin el
mundo de la propiedad intelectual ni en el de &aaion,
porque los sueldos no seran competitivos”

Rosa M2 Garcia. Presidenta de Microsoft Ibérica.
Cinco Dias 7 Enero 2008
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En consecuencia...'

Solo debemos proteger aquellos activos intelectuales
gue retornen beneficios a la empresa
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.
( - Patente de Invencion
- Modalidades Inventivas<

- Modelo de Utilidad

\.

- Modelo Industrial |

Propiedad |- Creaciones de formaq _ >‘> Diseno
industrial - Dibujo Industrial Industrial

- P. Semiconductores

- Variedades Vegetales

(- Marcas
- Signos Distintivos ~ { - Nombres de dominio*
\ - Nombres comerciales

Derechos de autor (P. Intelectual);: Cr. © Clarke, Modet & Co. 2009
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PROPIEDAD INDUSTRIAL ?

Derecho que adquiere un inventor o creador de un signo distintivo
en el momento de registrar su invento o signo.

Es un tipo de Propiedad

- ER 0 N\
Inmaterial

Transmisible
Territorial
Duracion Limitada *

Exclusivo © Clarke, Modet & Co. 2009



RECAE SOBRE BIENES DE NATURALEZA INMATERIAL
(INVENCIONES Y SIGNOS)

TIENE CARACTER PATRIMONIAL (PUEDE CEDERSE,
TRANSMITIRSE, LICENCIARSE)

DURACION LIMITADA (LA INVENCION) PASA A SER DE
DOMINIO PUBLICO. EI SIGNO DISTINTIVO PUEDE
RENOVARSE

TIENE LIMITACION TERRITORIAL (SOLO DONDE SE SOLICITA Y
CONCEDE)

CONCEDE EXCLUSIVIDAD
© Clarke, Modet & Co. 2009



RECONOCE UN DERECHO Y A CAMBIO EXIGE
LA DIVULGACION DE LA INVENCION

“MONOPOLIO LEGAL”
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Es una “concesion” por
el Estado, de deberes
y derechos exclusivos
por un tiempo limitado
(20 afios), respecto a
una invencion nueva

y util.
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"SON PATENTABLES LAS INVENCIONES NUEVAS QUE
IMPLIQUEN ACTIVIDAD INVENTIVA Y SEAN SUSCEPTIBLES DE
APLICACION INDUSTRIAL "

NOVEDAD
ALTURA INVENTIVA
APLICACION INDUSTRIAL

© Clarke, Modet & Co. 2009






ERROR: ioerror
OFFENDING COMMANDImage

STACK:



